AKTUELLES

B o s s me—
Druckluft effizient

Schlecht geplante Druckluftsys-
teme und unzureichende War-
tung bestehender Anlagen kosten
viel Geld und belasten die Um-
welt. Mit einer bundesweiten
Kampagne zur Optimierung von
Drukluftanlagen sollen Betreiber
durch Ausnufzung von Energie-
einsparpotenzialen  erhebliche
Kosten sparen. Insgesamt wer-
den in Deutschland jahrlich etwa
14000000000 kWh an elektri-
scher Energie fiir die Druckluft-
erzeugung verbraucht. Dies ent-
spricht rund 7% des industriellen
Strombedarfs. Imn Rahmen einer
EU-Studie wurde jedoch festge-
stellt, dass wesentliche Einspar-
potenziale, inshesondere durch
die Optimierung des Gesamtsys-
tems, erschlossen werden kadn-
nen. Die Energieeinsparpotenzia-
le im Bereich der Drucklufttech-
nik liegen dabei im Bereich zwi-
schen 25 und 40%, wobei ent-
sprechende Mafinahmen meist
hoch wirtschaftlich sind, d.h.
LPay-back“-Zeiten unterhalb von
zwei Jahren iiblich sind. Druck-
luft wird durch Veredelung der
Umgebungsluft meist unter er-
heblichem Stromeinsatz fiir ver-
schiedenste Anwendungen in In-
dustrie und Gewerbe bereitge-
stellt. In der Praxis weisen
Druckluft(verteil)systeme héufig
Leckagen auf, die hohe Kosten
verursachen, denn eine kleine
undichte Stelle kann bereits zu
zusétzlichen Stromkosten wvon
mehreren tausend DM im Jahr
fithren. Da die Energiekosten fiir

Druckluft

Druckluft normalerweise in den
Stromgesamtkosten eines Unter-
nehmens untergehen, wissen die
Betreiber von Druckluftanlagen
meist nicht, was fiir ein ,Ener-
giefresser” ihr System moglicher-
weise ist. Unter dem Titel
LDrucklutt effizient” wird deshalb
von den Partnern Deutsche
Energie Agentur (dena), dem
Fraunhofer Institut fiir System-
technik und Innovationsfor-
schung (Fraunhofer ISI) — das
die fachliche Leitung des Ge-
samtprojektes innehat — und dem
Verband Deutscher Maschinen-
und Anlagenbau (Fachgruppe
Drucklufttechnik im VDMA) eine
Energiesparkampagne zur Opti-
mierung von Druckluftsystemen
initiiert. Ziel der praxisorientier-
ten Kampagen ist, die Betreiber
von Druckluftanlagen durch ein-
gehende Information zur Opti-
mierung ihrer Systeme zu moti-
vieren. So sollen durch eine um-
fangreiche Messkampagne den
betreffenden Unternehmen Ein-
sparpotenziale verdeutlicht wer-
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den und ein Benchmarking eine
erste Beurteilung des energeti-
schen Ist-Zustandes eines
Druckluftsystems  erméglichen.
Zur Vereinfachung und Standar-
disierung der Finanzierungsmeog-
lichkeiten soll ein Leitfaden fiir
das Druckluft-Contracting erar-
beitet werden, welcher durch In-
formationen iiber Férderpro-
gramme erginzt wird und an-
hand exemplarischer Wirtschaft-
lichkeitsanalysen konkrete Kos-
tensenkungspotenziale aufzeigt.
Durch die Auslobung eines Wett-
bewerbs, der die beste Planung
sowie die beste realisierte Anlage
pramiert, sollen optimierte Sys-
temldsungen offentlichkeitswirk-
sam kommuniziert werden. Ein
weiteres Element wird die Reali-
sierung einer optimierten De-
monstrationsanlage sein. Die
Kampagne wird durch das Bun-
desministerium fiir Wirtschaft
und Technologie geftrdert und
von zahlreichen Unternehmen
aus der Drucklufttechnik unter-
stiitzt, die das ganze Spektrum,
von der Planung, Erzeugung,
Aufbereitung und Verteilung der
Druckluft bis hin zu Beratungs-
und  Contracting-Dienstleistun-
gen, anbieten: Beko Technolo-
gies, Boge Kompressoren, ECE
International, Energieagentur
NRW, Gradner Denver Wittig,
Gasex — Die Druckluftoptimierer,
Gebr. Becker, Ingersoll-Rand,
Kaeser Kompressoren, Legris-
Transair, Metapipe, Schneider
Druckluft, systemplan, Thyssen
Schulte-Multiplast, ultra air-E.ON
UltraAir, ultrafilfer international,
Zander  Aufbereitungstechnik.
Diese iiber einen Zeitraum von
vier Jahren geplante Kampagne
wurde erstmals im Rahmen der
Hannover Messe vorgestellt. Wei-
tere Informationen zu dieser
Kampagne kinnen interessierte
Leser mitiels folgender Kennzif-
fer anfordern.
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