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VDMA und Industriepartner starten Stromspar-Kampagne

Druckluft-Kosten sollen
jetzt drastisch sinken

In Hannover starten
VDMA und Fraunho-
fer-ISI eine Kampagne,
um die horrenden
Energiekosten in der
Drucklufterzeugung
um ein Drittel zu sen-
ken. Die Ausgaben fiir
das Projekt tragen je
zur Hélfte der Bund
und 17 Unternehmen
aus der Branche.

ar die Drucklufterzeu-
Fgung werden in Deutsch-

land riesige Mengen an
elektrischer  Energie  ver-
braucht. Mit 14 TWh im Jahr
machen sie rund 7 % des in-
dustriellen Strombedarfs aus.
Eine breit angelegte Untersu-
chung der EU-Kommission

hat jedoch gezeigt, dass min-

.Die Druckluft-Vlersorgung steht
auch heute noch in vielen Betrie-
ben als ungepflegtes Stiefkind in
der Ecke”, stellt Werner Brinkhoff
fest, Verkaufsleiter bei der Beko
Technologies GmbH in Neuss.
LAufbereitungskomponenten wer-
den oft eine Nummer zu klein ge-
kauft, um Kosten zu sparen. Die
Folge ist, dass die Druckluft-Qua-
litét zu schlecht ist und der Ener-
gieverbrauch steigt.”
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destens 33 % davon einge-
spart werden kénnten. An
diesen Arbeiten war das
Fraunhofer-Institut fir Sys-
temtechnik und Innovations-
forschung (ISI) in Karlsruhe
mabBgeblich beteiligt (wir be-
richteten in Ausgabe 10).

Das ISI und der Verband
Deutscher Maschinen- und

Gerard Hurink ist Berater beim
Planungsbtiro ECE International
VOF in Hardenberg/Niederlande,
das auf die Druckluftversorgung
spezialisiert ist. Dass es in
Deutschland nur wenig vergleich-
bare, herstellerneutrale Dienstleis-
ter gibt, erklért er so: ,In Holland
sind wir in der Druckluftplanung
einen Schritt weiter: Seit Jahren
gibt es Fordermittel vom Staat, die
bis zu 50 Prozent der Kosten von
Messungen und Analysen tragen.”

Fiir Ulrich Bierbaum, Leiter Pro-
duktmarketing bei der Boge Kom-
pressoren GmbH & Co. KG in Bie-
lefeld, zieht die Branche jetzt an
einem Strang: .Zusammen kén-
nen wir mehr erreichen. Bei der
Kampagne geht es nicht nur um
Drucklufterzeugung, sondern auch
um Aufbereitung, Kondensattech-
nik und Rohrleitungen.”

Anlagenbau (VDMA), Frank-
furt/M., lassen die Ergebnisse
jetzt in eine Energiesparkam-
pagne einminden. Unter
dem Titel ,Druckluft effizi-
ent” startet sie auf der Han-
nover Messe. Finanziert wird
das Projekt je zur Halfte von
17 Unternehmen aus der
Druckluftbranche . und der
Deutschen Energie-Agentur
(Dena) in Berlin, die an das
Bundeswirtschaftsministe-

rium angeschlossen ist. ,Wir

Mehr ,Awareness” flir die Eins-
parmdaglichkeiten verspricht sich
Franz Beckmann von der Kampa-
gne, Leiter Aircenter-Management
Europa der Ingersoll-Rand GmbH
in Mdlheim/Ruhr. ,Stellen Sie sich
vor, Sie sind Betreiber. Da werden
Sie doch erkannte Einsparmag-
lichkeiten ergreifen!”
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wollen in vier Jahren ein Drit-
tel der Stromkosten einspa-
ren”, nennt Dr. Peter Radgen
vom ISI das Ziel. Er war Pro-
jektleiter bei der EU-Studie
und ist auch fur die jetzt ge-
startete Kampagne verant-
wortlich. Die erreichbaren
Energieeinsparpotenziale be-
ziffert die Dena vorsichtig
zwischen 25 und 40 %, geeig-
nete MaBnahmen lieBen sich
Ublicherweise in Zeiten unter
zwei Jahren amortisieren.

Die Aktion ist mit heiBer
Nadel gestrickt. Anfang April
haben die ersten Arbeitskreis-
sitzungen mit den Industrie-
partnern stattgefunden. So-
viel ist schon klar: Die betei-
ligten Unternehmen werden
sich unter anderem mit ihrem
Know-how, mit Messungen,
Beispielprojekten und &hn-
lichem beteiligen. In Hanno-
ver gibt es auf dem VDMA-
Stand (Halle 6 /B30) ein erstes
Informationsblatt und die
Maoglichkeit, sich fur den Er-
halt eines Newsletters regi-
strieren zu lassen.

Ein mehrere Punkte um-
fassendes Programm hat Rad-
gen schon im Kopf. Am An-
fang steht eine Informations-
kampagne. Ziel wird es sein,
die Betreiber von Druckluft-
anlagen auf Schwachstellen
aufmerksam zu machen und
zum Optimieren ihrer Sys-
teme zu motivieren. ,Die
Druckluft-Versorgung  steht
auch heute noch in vielen Be-
trieben als  ungepflegtes
Stiefkind in der Ecke”, be-
nennt Werner Brinkhoff von
Beko das nach einhelliger
Meinung der Projektpartner
gravierendste Problem. ,In
der Folge wird oft deutlich zu
viel Energie verbraucht.” Zu
einem spateren Zeitpunkt soll
daher eine Messkampagne
und ein Benchmarking-Ange-
bot folgen, das es den Betrei-
bern ermdglicht, den energe-
tischen Ist-Zustand kennen-
lernen. Die Unternehmen
reichen ihre Daten ein und



Karl-Heinz Feldmann, Geschéfts-
fuhrer der Metapipe GmbH in
Dortmund, gibt Tipps zum
Checken des Rohrleitungssys-
tems: ,Drei Punkte solften Sie prii-
fen: Die Druckluft sollte in korrosi-
ons- und oxidationsfreien Rohren
transportiert werden. Zweitens:
Wie hoch ist der Druckverlust
durch Leckagen? Verlustbetrige
iber 10 % sind von Ubel. Und
drittens sollte der erzeugte Druck
maximal 1 bar hoher sein als der
Druck beim Verbraucher. Andern-
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falls ist das Verteilnetz unwirtschaftlich ausgelegt.”

erhalten daftir konkrete Opti-
mierungshinweise.

Die  Aufkldrung  Gber
Finanzierungsméglichkeiten
bezeichnet Radgen ebenfalls
als wichtiges Element. Dazu
soll auch ein Contracting-Leit-
faden gehéren: Bei dieser
Finanzierungsform investiert
ein Contractor in eine neue
Anlage. Als Betreiber gibt er
spater die Druckluft zu einem
niedrigeren Preis ab, als sie

Erwin Ruppelt, leitender Projektin-
genieur bei der Kaeser Kompres-
soren GmbH, Coburg: .Der Druck-
lufterzeugung wird eine viel
héhere Aufmerksamkeit gewid-
met, wenn das Bundeswirt-
schaftsministerium das Projekt
fordert. Das ist auch gut so, denn
18 Prozent der von Elektromoto-
ren verbrauchten Energie wird in
der Drucklufterzeugung einge-
setzt. Bei unseren Analysen
stol3en wir immer wieder auf Sta-
tionen, die falsch ausgelegt sind -
mit katastrophalen Folgen fiir den
Betreiber. Hier erwarten wir von
dem Projekt, dass der Nutzen
einer richtigen Messung besser
erkannt wird.”

mit der alten Anlage gekostet
hatte. Ein Modell, das an Be-
deutung gewinnen wird, wie
Ulrich Bierbaum wvon Boge
Kompressoren meint: ,,Wir
bieten selbst Contracting an
und denken, dass das bei
groBen Firmen die Zukunft
bringt.” Abrunden konnten
die Kampagne schlie3lich die
Verdffentlichung von Demo-
Projekten und das Ausschrei-
ben eines Preises.

Einer Herausforderung

werden sich die Projektpart-
ner noch zu stellen haben. Sie
muissen sich einigen, welche
Prioritat den einzelnen MafB-
nahmen zukommt. Zum Bei-
spiel sieht Karl-Heinz Feld-
mann vom Rohrleitungs-An-

Wo das gréfte Einsparpotenzial in
der Drucklufterzeugung zu finden
ist, fasst Peter Kollensperger fir
die Gardner-Denver-Gruppe so zu-
sammen: ,Die Kosten sind in der
Summe zu sehen: Erst die Summe
der Einzelteile erméglicht grof3e
Einsparungen, nicht die einzelne
Komponente”

bieter Metapipe die Einschat-
zung bestatigt, fir die er ,in
der Vergangenheit wie ein
Lowe gekampft” hat: Lecka-
gen sind die gréBten Strom-
fresser in der Druckluft-
versorgung. Die
EU-Studie schreibt
ihnen mit 16 % das
hochste  Optimie-
rungspotenzial zu.
»Diese Einsicht wird eine
Bombe zliinden”, meint Feld-
mann.

Stoff fur Diskussionen
deutet auch Michael Werth
von Gebr. Becker an, einem
Anbieter von Niederdruck-
Systemen bis 2 bar: ,Bevor
wir Uber die Optimierung von
Druckluft reden, missen wir
untersuchen, wo sie uber-
haupt sinnvoll ist. Fir viele
Anwendungen reicht Nieder-
druck-Luft, die sich mit einem
Bruchteil der Leistung herstel-
len lasst.”

Erwin Ruppelt von Kaeser
Kompressoren will die Kom-

Innerhalb des Projektes vertritt
Michael Werth, Verkaufsleiter Sys-
temtechnik der Gebr. Becker
GmbH & Co. in Wuppertal, die
Technologie der Niederdruck-Luft:
. Wir solften genau analysieren,
wao der Einsatz von Druckluft mit
6 bar tiberhaupt sinnvoll ist. Fiir
viele Anwendungen geniigen
deutlich geringere Driicke, die wir
auch preiswerter produzieren kén-
nen. Ein Beispiel sind Reinigungs-
vorgénge oder das Sammeln und
Heften von Blattern. Anstelle von
50 Kilowatt Leistung reichen da
fiinf, sechs oder zehn Kilowatt.
Hier liegen grof3e Chancen.”

INDUSTRIEANZEIGER 16/2001

pruckluft

Compressed Air Technology,
Factory Equipment & Tools

ponenten hingegen als
gleichrangig ansehen: ,Wir
kénnen es nur begriBen,

wenn die gesamte Druckluft-
erzeugung und -aufbereitung
ins  Blickfeld
kommt. Denn

effizient
Die folgen-

den Unternehmen

unterstiitzen die

Druckluft-Kampagne:

Beko Technologies

Boge Kompressoren

ECE International

Ecoair GB Ingersoll-Rand
Energieagentur NRW
EON Ultra-Air

Gardner Denver-Wittig
Gasex — Die Druckluftop-
timierer

Gebr. Becker

Kaeser Kompressoren
Legris

Metapipe

Multiplast
Schneider-Druckluft
Systemplan

Ultrafilter International
Zander  Aufbereitungs-
technik

Infos gibt’s auf dem
VDMA-Stand: Halle 6, B30

wir verstehen wuns bereits
heute als Technologieanbie-
ter, der seine Kunden bherat.”
AuBerdem gdbe es in
Deutschland kaum Beratungs-
unternehmen, die sich auf die
Druckluftversorgung speziali-

siert haben.
.Das kann ich voll bestati-
gen”, sagt dazu Gerard

Hurink, Geschaftsfihrer des
niederlandischen  Druckluft-
beratungsbiros ECE Interna-
tional. In Holland sehe es im
Vergleich dazu besser aus.
Und Hurink kennt auch den
Grund: ,Bei uns gibt es seit
Jahren Fordermittel, die bis
zu 50 Prozent der Kosten von
Druckluftanalysen tragen.”

Von unserem Redaktionsmitglied
Olaf Staul3
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